INFLUENCER MARKETING
AR EN SJALVKLAR DEL AV
MARKNADSMIXEN FOR
GLOSSYBOX

Glossybox ar varldens ledande
prenumerationstjanst for skonhetsprodukter.
En gang i manaden far du hem en lyxig box
med fem olika skénhetsprodukter, personligt
anpassade till varje, enskild prenumerant.
Hur marknadsfér man en sddan exklusiv tjanst
pa bésta satt? Jo — med hjalp av influencer
marketing! Cure Media och Glossybox har
haft ett I6pande samarbete i 6ver tva ar

med kampanjer som avl6ser varandra. Med
en engagemangsgrad pa over 7% ar det
ingen tvekan f6ér Glossybox vilken satsning
de kommer att fortsdtta med - influencer
marketing!

Syftet med Glossybox influencer marketing-
satsning har dels varit att driva forsaljning
och att skaffa fler prenumeranter, men aven
att oka varumarkeskannedomen hos kvinnor
mellan 15 och 29 ar. Kampanjerna kors i
Sverige, Finland och Tyskland, dar bolaget
ursprungligen startade. | och med kampanjens
start lanserades Glossybox for forsta gdngen
i Finland och darfor handlade det har extra
mycket om att bygga en narvaro och etablera
en stark marknadspositionering.



Upplagget for kampanjerna har varit en sa kallad “unboxing”,
vilket innebar att profilerna filmar eller fotograferar nar

de oppnar sin Glossybox, samtidigt som de berattar om
produkterna inuti. Ett format som pa ett illustrativt satt
visar upp produkterna, samtidigt som profilerna inspirerar
och delar med sig av sina personliga tips och tankar kring
skonhet och hudvard.

De influencers som har valts ut till kampanjerna har varit
trendsattande kvinnor inriktade mot skonhet och trender
i stort. For att fa en stark genomslagskraft har ett av
kriterierna varit att profilerna ska en férmaga att skapa
hogt engagemang och att de har ett stort inflytande hos
malgruppen, sa att personerna kénner att de kan relatera

till, och identifiera sig med, profilerna.

Resultatet for Glossybox satsning har visat pa positiva
siffror, med en engagemangsgrad pa over 7%. Glossybox
har valt att fortsatta jobba ihop med Cure Media och valjer
influencer marketing som en av sina huvudsakliga kanaler

och som en sjalvklar del i marknadsmixen.
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